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Ein Furstentum.
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_Marktforschung

Wir recherchieren die
Fakten zum Bodensee
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Ankilinfte

12,19

Mio.
Ubernachtungen

Bodensee Tourismusforum 2017
Internationale Bodensee Tourismus GmbH
24. Oktober 2017

SN

BODENSEE



_Marktforschung

Wir recherchieren die
Fakten zum Bodensee

Urlaubsreiseorganisation und -buchung 2006 und 2016
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Quelie. RA 2007 und RA 2017 face-fo-face

Reiseanalyse 2017:
»Das Internet bringt den Wandel!”

® Langfristiger Strukturwandel

= Zuwachse: unterkunftsanbieter
& Internetportale

" Riuckgange: pauschalreisen &
Reisebiiros
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_Marktforschung

Wir recherchieren die
Fakten zum Bodensee

Prof. Dr. Bernd Eisenstein, FH Westkiiste:
»Sie haben eine Top Marke!”

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16

q = 4 Themen unter den Top 10
\\ Natur | Kulinarik | Nebensaison | Wellness
S
=
- = Rang 4
o S . . .
5\ e, der beliebtesten Reiseziele

[ s Deutschlands bei internationalen

o 09 (X

, ‘ Gasten
Allgemeines Interesse je Urlaubsthema
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Produkte

Wir vereinen Erlebnisse aus vier ey Ebvinsaiel Hotel Mohrent

Landern in einem Ticket ,,Die BodenseeErlebniskarte WINTER kann ich
perfekt in unsere Arrangements einbinden!”

= Ganzjahrig erlebbar

=" Tourenvorschlage
aus verschiedenen Orten

® Winterkampagne

Zukunft: Weiterentwicklung der
bestehenden Karten
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Produkte

Wir entwickeln

grenzubergreifende Ideen

Prof. Dr. Bernd Eisenstein, Destination Brand:

»Die hohen Sympathiewerte der
Bodenseeregion werden ohne konkrete
Angebote nicht zu Buchungen fiihren.”

= Erlebnisse inszenieren

* Themen aufbereiten
= Produkte buchbar machen

Zukunft: Workshops zur
Produktentwicklung fiir Partner
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_Produkte

Wir entwickeln
grenzibergreifende Ideen

Bodensee!

Reisepass | Passport | Passaporto

Sarah Ruby, DBT GmbH:
»Wir freuen uns auf die Aktion. Uberzeugende

Argumente mitzumachen, sind die wirklich
tollen Preise!”

Reiseanlasse schaffen
Tou ring fordern
Internationalitat zeigen

Medienpréisenz erzeugen
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_Kommunikation

Wir inspirieren online auf

www.bodensee.eu »The Bodensee website is fantastic.
Easy to use, lots of good information”

Susan Greenbank, Australia:

‘ Intemational DE +
k WAS ERLEBEN?  WOHIN REISEN? WANN BESUCHEN?  DARUM BUCHEN!
TNCOSESABENTEUER  ORE)LANOER & ENFURSTENTUN AN 365 TAGEN MIARR STERKINFTE & ANGEBOTE

BODENSEE™

5 Sprachversionen

BODENSEE! >500.000 individuelle Besucher

DREI LANDER ~EIN FURSTENTUM

60% Steigerung

25% internationale Besucher

AKTUELLE
BODENSEE
URLAUBS
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_Kommunikation

er in5p|r|eren Onllne an Carmen Oberhauser, Hotel am See:

www.bodensee.eu ,Herzlichen Dank noch einmal — ist wirklich ein
toller Bericht, wir haben Freude damit!”

SN

BODENSEE

» BLOG: Reisegeschichten

personifizierte Erlebnisse zu unseren
Themenkompetenzen

= Buchungsplattform, Touren, Wetter,
,, BIRDUATCHING BEDEUTET FUR MICH: DIE NATUR Ubersichtskarte, E-Learning,
BEOBACHTEN,, STAUNEN & EENFACH NUR GENIEBEN! Microsites
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Kommunikation

Wi r i n S pi ri e re n O n | i n e a Uf Tourist-Information Mitarbeiter, Vierldnderregion:
www.bodensee.eu »,Wie kommen wir eigentlich auf die Bodensee

Social Wall?“

Bodensee Live Posts - Social Wall

Sie Ihre Bodensee-Erlebnisse und Ei

So einfach geht's:

1. Laden Sie Ihr Foto in das soziale Netzwerk Instagram

G N s Ein Hashtag #bodensee4u

2.600 Posts

>10 taglich

>1.000 Instagram Follower
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Kommunikation

W I r b rl n g e n d e n B O d e n S e e Eric Thiel, Marketing und Tourismus Konstanz GmbH
in die Medien! yVielen Dank fiir die sehr gute Vor- und
Nachbereitung! “

2 Pressekonferenzen (CMT, ITB)

75 Medienvertreter

10 Presseaussendungen

Urlaub in der blau-griinen Freizeitarena

[ ]
Aktivurlaub und Tage mit der Familie lassen sich am Bodensee wunderbar verbinden E I n P resse po rta I
Wandern, Radfahren, Baden und Segeln - s bietet Lichtstimmung und Jahreszeit immer neu
der Bodensee ist das perfekte Reiseziel fiir m Bummm :,::,m présentieren. Wenn das Wasser lieber etwas
alle mit Hummeln im Hintern. Actionreiche e kilhler sein soll, bietet sich ein Besuch der
gebote in hland, Osterreich, der Flusshader an Rhein und Seerhein an. Am

Schweiz und dem Fiirstentum Liechten- Bodensee ist nicht nur im Sommer Badesai-

el Elbeunds 5 i aumag kaon man ound
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Kommunikation

Wi r b ri n ge n d e n B O d e n S e e Margrit Philipp, :4DAC Reisefiihrer .
. . . »Welch ein Aufwand, welch professionelle
in die Medien!

Betreuung bereits im Vorfeld — mir fehlen die
Wiirdigungsworte.”

Kontinuierliche Medienbetreuung

ADAC, Sudwestrundfunk, ARD, ZDF, Baedeker,
Regio TV, Die Allgauerin, ORF, Kurier, ...

Erste Gruppenpressereise in
Eigenregie

Einzelpressereisen

Bodensee Bloggerhaus
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_ Internationalisierung

Wi r bege i Ste rn i nte r n at i O n a | e Ramblers, Reiseveranstalter UK:
Reiseveranstalter »We look forward to sending our clients to
Lake Constance next year.”

" 3 Incoming-Workshops

Germany Travel Mart, Swiss Travel
Mart, German Travel Show

u ,,DiE" Fachmesse in Italien
TTG Incontri Rimini
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_ Internationalisierung

er begeistern internationale Fred Holidays: _
»The great introduction to the Lake Constance
Reiseveranstalter region will allow me (and my colleagues) to

confidently sell the region.”

= 2 Fam Trip‘s

Italien und Vereinigtes Konigreich

= Site inspections

Shores of Lake Constance
Orchards, vineyards & panoramic slopes

= 2 Sales Tours
Norditalien

SWITZERLAND

Bodensee Tourismusforum 2017
Internationale Bodensee Tourismus GmbH
24. Oktober 2017 14 et

SN



_Internationalisierung

Wi r i n S pi ri e re n b ritisc h e Journalist On The Run, Reiseblog:

Medien »These beautiful destinations work together to
create a very unique tourism experience"

The River Danube to Lake Constance cycle route is an ideal choice for a one week cycling holiday in
Germany. Here's my experiences cycling this well-marked route through the Upper Swabia and
Allg&u region of Germany.

" 5 Einzelpressereisen

Cycling the/Donau-Bodensee Radweg in Germany-Day-..- ®

" 4 Presseaussendungen
® 15 pitches

= Pressday, London

= Bodensee Gruppenpressereise
Danube to Lake Constance Cycle Route
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Internationalisierung

Wir inspirieren italienische
Medien
LESERVERTEILUNG AQUIVALENZ NOTEN

I TOIVIORROV\/

IL IV IV R LAY DISTRIBUZIONE GRATUITA « N. 26 « ANNO 4, MERCOLEDI 15 FEBBRAIO 2017

L ;
. p - . 8
i 3 | | | nﬂ ~ A 2Creare PDF da

DOVE MI PORTI?

Elisa Pasino
» @ElisaBPasino A poche ore

da Milano

il Carnevale

sl festeggia fino

- alla Quaresima.

La 0 d l Dove trovare
g tante figure
mostruose

per, Ie slrade

Costanza
tra streghé‘r .
e bambole™

Deborah Terrin, ilturista.info

“The press trip was very well organized and
I’'ve always felt supported especially at
activities that are important for my readers.”

" 4 Einzelpressereisen

= 8 thematische Presseaussendungen

= Gruppenpressereise “Kultur und
Kulinarik”
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_Internationalisierung

Wir begeistern jahrlich internationale Reiseveranstalter und Medien

99

180

Reise-
veranstalter

132 Veroffentlichungen Neue Bodensee Angebote

Medien-
Kontakte

Bodensee Tourismusforum 2017
Internationale Bodensee Tourismus GmbH n
24. Oktober 2017 7 e



_Internationalisierung

Wir planen NEU fir das kommende Jahr

| L7
ZN &

Vereinigtes
Konigreich

Pressekonferenz Mailand Vollumfangliche Pressearbeit
Workshop-Reihe zur 2. UK-Workshop fiir Partner
Produktentwicklung Media Mission, London

Bodensee Tourismusforum 2017
Internationale Bodensee Tourismus GmbH 18
BODENSEE

24. Oktober 2017



_Kooperationen

fu r D e Stl n a t I O n e n ’ Sta d te’ H Ote I S Internationale Bodensee Tourismus GmbH

und touristische Leistungstrager “Wir laden Sie/euch ein, die Bodenseeregion
gemeinsam mit uns zu bewerben!”

® 30 Kooperationsangebote

Internationalisierung, Produkte und
Kommunikation

" Neue Auflage des sales Guide
Bodensee 2018/2019
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