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_Marktforschung 
Wir recherchieren die  
Fakten zum Bodensee 
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4,36  

Mio. 
Ankünfte 

12,19  

Mio. 
Übernachtungen 
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Reiseanalyse 2017: 

„Das Internet bringt den Wandel!” 

_Marktforschung 
Wir recherchieren die 
Fakten zum Bodensee 
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 Langfristiger Strukturwandel 
 

 Zuwächse: Unterkunftsanbieter 

& Internetportale 
 

 Rückgänge: Pauschalreisen & 

Reisebüros 
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 4 Themen unter den Top 10  
Natur | Kulinarik | Nebensaison | Wellness 

 

 Rang 4  
der beliebtesten Reiseziele 
Deutschlands bei internationalen 
Gästen 
 

Prof. Dr. Bernd Eisenstein, FH Westküste: 

„Sie haben eine Top Marke!” 
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_Produkte 
Wir vereinen Erlebnisse aus vier 
Ländern in einem Ticket 
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Jenny Ehrlinspiel, Hotel Mohren: 

„Die BodenseeErlebniskarte WINTER kann ich 
perfekt in unsere Arrangements einbinden!“ 

 Ganzjährig erlebbar 
 

 Tourenvorschläge  

aus verschiedenen Orten 
 

 Winterkampagne 
 

Zukunft: Weiterentwicklung der 
bestehenden Karten 
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 Erlebnisse inszenieren 

 Themen aufbereiten   

 Produkte buchbar machen 
 

Zukunft: Workshops zur 
Produktentwicklung für Partner 
 

_Produkte 
Wir entwickeln  
grenzübergreifende Ideen 
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Prof. Dr. Bernd Eisenstein, Destination Brand: 

„Die hohen Sympathiewerte der 
Bodenseeregion werden ohne konkrete 
Angebote nicht zu Buchungen führen.“ 
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 Reiseanlässe schaffen 
 

 Touring fördern 
 

 Internationalität zeigen 
 

 Medienpräsenz erzeugen  

Sarah Ruby, DBT GmbH: 

„Wir freuen uns auf die Aktion. Überzeugende 
Argumente mitzumachen, sind die wirklich 
tollen Preise!“ 
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 5 Sprachversionen 
 

 >500.000 individuelle Besucher 
 

 60% Steigerung  
 

 25% internationale Besucher 

Susan Greenbank, Australia: 

„The Bodensee website is fantastic. 
Easy to use, lots of good information” 
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 BLOG: Reisegeschichten 

personifizierte Erlebnisse zu unseren 
Themenkompetenzen 
 

 Buchungsplattform, Touren, Wetter, 
Übersichtskarte, E-Learning, 
Microsites 

Carmen Oberhauser, Hotel am See: 

„Herzlichen Dank noch einmal – ist wirklich ein 
toller Bericht, wir haben Freude damit!“ 
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 Ein Hashtag #bodensee4u 
 

 2.600 Posts 
 

 >10 täglich  
 

 >1.000 Instagram Follower 

Tourist-Information Mitarbeiter, Vierländerregion: 

„Wie kommen wir eigentlich auf die Bodensee 
Social Wall?“ 
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 2 Pressekonferenzen (CMT, ITB) 
 

 75 Medienvertreter 
 

 10 Presseaussendungen 
 

 Ein Presseportal   

Eric Thiel, Marketing und Tourismus Konstanz GmbH 

„Vielen Dank für die sehr gute Vor- und 
Nachbereitung! “ 
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 Kontinuierliche Medienbetreuung 
ADAC, Südwestrundfunk, ARD, ZDF, Baedeker,  
Regio TV, Die Allgäuerin, ORF, Kurier, … 

  

 Erste Gruppenpressereise in 
Eigenregie 

 

 Einzelpressereisen 
 

 Bodensee Bloggerhaus 

Margrit Philipp, ADAC Reiseführer 

„Welch ein Aufwand, welch professionelle 
Betreuung bereits im Vorfeld – mir fehlen die 
Würdigungsworte.“ 
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 3 Incoming-Workshops  

Germany Travel Mart, Swiss Travel 
Mart, German Travel Show 
 

 „Die“ Fachmesse in Italien 

TTG Incontri Rimini 
 
 

Ramblers, Reiseveranstalter UK: 

„We look forward to sending our clients to 
Lake Constance next year.” 
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Fred Holidays: 

„The great introduction to the Lake Constance 
region will allow me (and my colleagues) to 
confidently sell the region.” 

 2 Fam Trip‘s 
Italien und Vereinigtes Königreich 
 

 Site inspections 
 

 2 Sales Tours 
Norditalien 
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 5 Einzelpressereisen 

 4 Presseaussendungen  

 15 Pitches 
 

 Pressday, London 
 

 Bodensee Gruppenpressereise   

Journalist On The Run, Reiseblog: 

„These beautiful destinations work together to 
create a very unique tourism experience" 
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 4 Einzelpressereisen   

 8 thematische Presseaussendungen 
 

 Gruppenpressereise “Kultur und 
Kulinarik” 
 

Deborah Terrin, ilturista.info 

“The press trip was very well organized and 
I’ve always felt supported especially at 
activities that are important for my readers.” 
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132 Veröffentlichungen 

99 
Medien-

Kontakte  
 

180 
Reise-

veranstalter 

 

Neue Bodensee Angebote 
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_Internationalisierung 
Wir planen NEU für das kommende Jahr 
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Vollumfängliche Pressearbeit 
2. UK-Workshop für Partner 

Media Mission, London 

99 
Italien  

 

180 
Vereinigtes 
Königreich 

 

Pressekonferenz Mailand 
Workshop-Reihe zur 
Produktentwicklung  
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Internationale Bodensee Tourismus GmbH 

“Wir laden Sie/euch ein, die Bodenseeregion 
gemeinsam mit uns zu bewerben!” 

_Kooperationen 
für Destinationen, Städte, Hotels 
und touristische Leistungsträger 
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 30 Kooperationsangebote  

Internationalisierung, Produkte und 
Kommunikation 
 
 

 Neue Auflage des Sales Guide 

Bodensee 2018/2019 


